1 50 Aktionsraum Erde - Disparitaten und Verflechtungen

Internationale Warenketten

Kaffeepflanzen bendti-
gen fir ihr Wachstum
tropische Bedingungen
mit ganzjahrig hohen
Temperaturen und aus-

Jedes Endprodukt hat viele Bearbeitungsstufen
und einen langen Weg hinter sich. Klassische Wa-
renketten waren noch dadurch gekennzeichner,
dass die Verarbeitung vom Rohstoff bis zum End-
produkt méglichst an einem Standort erfolgte,
um dort Kostenvorteile durch Massenproduk-

intensiv

Warenkette Kaffee

Das Beispiel zeigt eine typische Warenkette flr
den Handel von Rohstoffen zwischen Entwick-
lungs- und Industrielindern. Die in der Sonne
getrockneten Bohnen werden von lokalen Hand-
lern aufgekauft, zu Hifen transportiert und an

reichender Wasser- tion zu erzielen. Heute werden unter den Bedin-  internationale Handler verkauft. Diese organisie-
2ufuhr;  entsprechend  gungen niedriger Transportkosten und geringer  ren den Transport und Handel mit hoch ent-
erffolgt  der landwir  Handelsbarrieren die Schritte der Produktion im-  wickelten Landern. Dort erfolgt die technologisch

schaftliche Anbauin den
Lindern in Aquatorna-
he. Die besten Sorten
(Arabica) wachsen in
den Hochlindern (z.B.
Costa Rica, Kolumbien),
in den Tieftindern (z.8B.
Vietnam) werden die wi-
derstandsfihigen herbe-
ren Sorten (Robusta)
angepflanzt.
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mer mehr weltweit verteilt. Entsprechend ihre
Standortbedingungen tbernehmen Raume je-
weils Teilschritte der Produktion.

Deshalb sind viele Akteure — z. B. Transportdienst-
leister, Handler, Produzenten, Kiufer — an der Ket-
te beteiligt.

Zwischen den einzelnen Schritten der Kette be-
stehen nicht nur Transportverflechtungen, son-
dern die Akteure innerhalb der Kette besitzen
auch unterschiedliche Macht. Produzentendo-
minierte Ketten treten bei groBen Unternehmen
auf, die aufgrund ihrer modernen Technologie
(z.B. Microsoft) oder ihres Markenwertes (z.B.
Coca Cola) grofRen Einfluss besitzen. Als kaufer-
dominierte Ketten gelten jene, bei denen grofRe
Handelsunternehmen (z.B. Aldi) Preisdruck auf
Hersteller sehr dhnlicher Produkte (z.B. Lebens-
mittel) austiben kénnen. Meist befinden sich die
warenkettendominierenden Unternehmen in
den hoch entwickelten Landern.

aufwendige und auf die nationalen Geschmacks-
praferenzen abgestimmte Weiterverarbeitung in
Rostereien. Der Rostkaffee wird dann Uber grofie
Handelsketten an die Endverbraucher verkauft.
Die Preisanteile der Akteure in der Warenkette
sind sehr unterschiedlich. Die Bauern erhalten
nur etwa 20 %, insgesamt verbleiben im Entwick-
lungsland nur ca. 38 %. Fast der gleiche Anteil (ca.
30%) entfillc auf die Rostereien, die innerhalb der
Kette grofle Macht besitzen; so kaufen allein die
finf grofiten Kaffeekonzerne die Halfte der Welt-
ernte auf. Die Maglichkeiten, bereits das Résten in
den Entwicklungslandern durchzufiihren und
damit dort hohere Anteile zu erzielen, sind be-
grenzt, da dort weder das technische Wissen vor-
handen ist, noch die Geschmackswiinsche der
Verbraucher erreicht werden. Durch den ,Fairtra-
de"-Ansatz sollen die Bauern durch Direktver-
triebswege héhere Anteile am Verkaufspreis er-
halten.
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